Faktablad

Med Gung PIM ar du
g=Yelo

Forbered dig péa kraven pé digitala produktpass (DPP)
och anvand mojligheterna och &éka transparens i din

leveranskedja.

| detta dokumentet far du del av fragor och svar som vi
samlat upp i diskussioner med kunder och som
framkommit under vara webinar.

gung.
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Om det inte finns ndgon branschorganisation och vanda sig till har i Sverige for oss (vi
jobbar med hemtextil) fér att fa reda pa vilken lagstiftning som redan éar i bruk, vart
vander vi oss da?

Bérja med EU-kommissionens webbplatser och nyhetsbrev (sarskilt kring ESPR och
textilinitiativet). GS1 Sweden, SIS (standardisering), och bredare branschorgan som Svensk
Handel kan ocksa hjalpa till. Vi pa Gung och GS1 bistar garna — vi foljer utvecklingen nara.

Vad ar tidsplanen fér nar streckkoder kommer férsvinna?

Malet enligt GS1 Sunrise 2027 &r att 2D-koder (som QR och DataMatrix) ska vara fullt
etablerade ar 2027. Efter det borjar streckkoderna fasas ut gradvis. Badde gamla och nya
koder kommer att samexistera ett tag, men satsa pa att inféra 2D-koder i era processer
redan nu om era produkter kommer séljas till konsument.

Nar maste man vara klar med DPP for klader?

Tidslinjen ar inte spikad till 100 % annu, men mycket tyder pa att 2027 ar deadline for
textilsektorn. EU vantas besluta detaljkraven under 2025-26, och sedan ge ~18 manader att
implementera. Sa vi siktar pa att senast sommaren 2027 ska alla nya klader pa EU-
marknaden ha digitala pass. (Skulle besluten dra ut pa tiden kan det bli lite senare, men det
ar den ambition vi ser nu.)

Nar far vi exakt veta vad som maste vara med i produktpasset fér varje grej?

EU haller pa med det just nu. Varje produktkategori far en delegerad akt — lite som en
detaljerad regelbok — som sager exakt vilka uppgifter som ska in i passet. For textil kommer
den enligt plan i bérjan av 2026, for stal 2026, mobler 2028, osv. Vi vet pa ett dvergripande
plan att det kommer handla om: materialinnehall, farliga &mnen, mojligheter till reparation/
atervinning, miljpaverkan (t.ex. klimatavtryck). De exakta egenskaperna vet vi nar EU slapper
respektive akt. Vi (GS1 & Gung) féljer utvecklingen noga och aterkommer sé snart vi har dem!

Maste vi 6versatta all information till alla EU-sprak?

Det ar hogst troligt att ha informationen pa de sprak som anvands i de lander dar produkten
séljs. Saljer ni bara i Sverige racker svenska. EU kraver generellt att konsumentinfo ar pa
nationens sprak, sa det ar hogst troligt att man féljer samma princip har. Tekniskt kan mycket
data vara spraklést (siffror, standardiserade falt), men sédnt som anvandaranvisningar eller
varningar ska dverséattas. Med Al éverséattningar i Gungs PIM kommer detta underlattas.
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Galler digitala produktpass all textil — aven klader och sangklader?

Ja, i princip alla textilprodukter kommer att omfattas. EU har pekat ut textilier (speciellt
klader och dven hemtextilier som lakan, handdukar, gardiner m.m.) som en av de férsta
produktgrupperna som maste ha DPP. Sa bade din troja och ditt paslakan behover ett digitalt
pass nar reglerna trader i kraft. (Det beror forstas pa att de bestar mest av textilfiber — skulle
du ha ndgot som bara delvis ar textil kan det bli undantag, men vanliga klader och
hemtextilier réknas med.)

Galler textilkraven aven heminredning som kuddar och pladar?

Pladar (filtar, 6verkast) omfattas absolut. Kuddar ocks3, oftast. Reglerna for textil galler allt
som huvudsakligen &r gjort av textilfiber. Det innebér att mysfilten i soffan och troligen dven
prydnadskudden kommer behdva produktpass, eftersom de rdknas som textila
inredningsprodukter.

Vad menas med kategorin "stal” — vilka produkter galler det?

"Jarn & stal” ar en annan prioriterad kategori. Det handlar framfér allt om stalprodukter och
halvfabrikat i stal. T.ex. stalbalkar, platar, rér och annat i bygg- eller industrisammanhang. Sa
om man tillverkar eller séljer stalmaterial behdver man forbereda sig pa produktpass aven
dar. Den delegerade akt som kommer 2026 for stal ska ge detaljerna, men man kan ténka att
det rér allmant handelsstal och liknande. (Fér vanliga konsumenter marks detta kanske
mindre — det &r mer B2B-produkter — men viktigt fér oss i leverantérsleden.)

Hur vet jag vilken kategori min produkt hér till? (Till exempel, vad skulle ett farskinn
réknas som?)

EU definierar kategorierna ganska brett efter material/produkt. Ett farskinn (alltsa ett akta
skinn med ull) &r inte textil — det &r ju lader/péls. Lader hamnar faktiskt utanfér textilkategorin
enligt de férslag som finns. Sa det skulle inte behéva ett textil-pass. (Och nadgon egen
kategori for lader finns inte i férsta omgangen.) Generellt: om en produkt ar minst 80 %
textilfiber réknas den som textil, annars inte. | framtiden kanske fler kategorier tillkommer,
men i nulaget har vi textil, metall (stal, aluminium), mébler, madrasser, dack pa listan. Sa kolla
huvudsakliga materialet — det brukar ge en vink om var den hér hemma.
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Maste man ha ett pass per plagg, eller kan man géra per batch eller modell?

| slutdnden ska varje produkt ha ett pass som gar att sla upp. Oftast I6ser man det genom att
varje fysisk vara har en QR-kod eller tagg som lankar till informationen. Men det betyder inte
noédvandigtvis att all info ar unik fér varje exemplar — oftast har alla exemplar av en modell
samma data. Systemet stodjer bade modell-, batch- och individniva. Men fér konsumentens
del blir det att varje enskilt plagg har en kod man kan skanna och fa upp passet. Sa: ja,
rapporteringen galler per plagg (fér att kunden/atervinnaren/etc. ska na infon), men du kan
under huven ha samma info fér alla i en batch om det ar relevant. Viktigast ar att vi
forbereder oss pa att marka varje produkt med en digital identitet (typ QR-kod), snarare an
att tanka per lada eller leverans.

Racker det att lagga upp den obligatoriska infon pa en hemsida och satta en QR-kod pa
produkten?

Informationen skall vara maskinellt lasbar sa en webbsida kommer fungera. Det ar sa Gungs
mikrositer ér uppbyggda. Det ar enligt denna principen som EU ténker sig digitala
produktpass rent praktiskt. Konsumenten ska kunna skanna koden och na en digital profil
med all info. Ni maste bara se till att webbsidan/datat uppfyller de formatkrav som stalls
(maskinlasbart, standardiserat). Men i grunden, ja: att ha informationen online och en QR-kod
som pekar pa den &r exakt grejen. (Notera att en kopia av datan ska férmodligen in i en EU-
databas ocksd, men det tekniska I6ser vi pd Gung via var DPP |6sning.

Hur detaljerad maste informationen vara?

Poangen med DPP ar att ge mycket mer info an dagens markning. Fér en produkt ska man
ange t.ex. alla huvudsakliga material och komponenter, féorekomst av farliga amnen, hur den
kan tas isér, om den gér att uppgradera/reparera, dess miljopaverkan etc. EU har sagt att
passet blir som ett digitalt “id-kort” eller “CV” fér produkten. Det kan inkludera saddant som
en unik ID-kod, intyg pa att den uppfyller lagkrav, manualer och skoétselrad, kemikalieinnehall,
koldioxidutslapp vid tillverkning, atervinningsinstruktioner — med mera. S foérbered er pa att
djupdyka i era produkters “DNA". Det kan kédnnas mastigt, men mycket av informationen finns
ju redan. Nu ska det bara samlas ihop och goras tillgangligt pa ett stalle, vilket &r anledningen
till att vi utvidgat Gungs PIM med DPP funktionalitet.
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Pa vilken detaljniva ska de specificeras vilken fabrik produkten kommer ifran
ursprungligen? Vi koper namligen upp tygspill fran storre produktioner fran olika fabriker
och tillverkar nya textilier av detta i var fabrik.

Ni behover ange er egen fabrik som tillverkare. Nar det géller tygspillet racker det normalt
med att beskriva materialets karaktar, t.ex. “atervunnet tygspill fran flera externa fabriker”.
Detaljer om exakt vilka fabriker spillet kommer fran kravs inte, men transparens kring
materialets typ och ursprung ér viktigt.

Vad ar det som styr produktens livslangd? Svart for oss att satta det pa vara produkter
(hemtextilier).

Utga frén hur produkten ar tankt att anvandas — t.ex. antal tvattar, slitage, eller funktion 6ver
tid. Ni kan ange det uppskattat, som “designad for att hélla i minst 50 tvéattar”, baserat pa
tester eller materialkunskap. Det behdver vara rimligt och motiverat, men inte nédvandigtvis
exakt i ar.

Vi ar aterforsaljare — maste vi fixa egna produktpass for varje produkt vi saljer, eller
racker det att tillverkaren goér det?

Det racker att tillverkarens/importérens produktpass anvands. Varje produkt ska ha ett pass,
men det tas bara fram en gang i kedjan. S& om ni &r aterférsaljare av ett marke, da &r det
markets ansvar att skapa passet och ert ansvar att se till att passet finns och féljer med
produkten. Det betyder praktiskt att ni kanske behéver visa QR-koden eller lanka till infon pa
er webshop, men ni ska inte behdva gora ett separat pass om ni inte andrar produkten. Om
ni daremot importerar varor utanfor EU eller séljer under eget varumarke, da ar ni den som
maste skapa passet (eftersom ni formellt “slapper ut” produkten pé marknaden). Men i de f
lesta vanliga aterforsaljarfall &r det inget ni gér dubbelt — bara se till att samarbeta med era |
everantoérer sa att de tar fram DPP-data, och planera for hur ni ska ta emot den infon till ert s
ystem. (Notera att aterforséljare anda paverkas: vi maste kunna ta emot DPP-information f
ran leverantérer och ge den vidare till kunder. Men man slipper uppfinna hjulet pa egen hand
for varje produkt.)
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Om en del av en batch ska flygas hem och en del gd med bat kan man da ga in och goéra
en "efterkonstruktion” i DPPn i PIM och andra information i de QR-koder som ska flygas?
Ja, men bara om produkterna har unika identifierare. Med t.ex. batchnummer eller
serienummer kopplade till GTIN gar det att visa olika information fér olika delar av batchen —
t.ex. olika koldioxidavtryck beroende pa frakt. QR-koden kan peka till en dynamisk datakalla
dar sddan information justeras. Har daremot alla samma kod (endast GTIN), blir det oméjligt
att sarskilja i efterhand. Tank ocksé pa nér i tillverkningsprocessen markningen sker. Om en
batch splittas i tva, maste ju den nya batchen markas om for att fa sparbarhet.

Om vi far hem t.ex. 1000 enheter av en och samma artikel med samma GTIN ska alla
dessa artiklar ha en varsin unik QR-kod?

Detta beror helt och héllet pa er egna ambitionsniva. Det kommer racka med att samla data
pa GTIN niva sa alla dessa 1000 enheterna kan ha samma QR kod. Tanken med digitala

produktpass &r att mojliggéra sparbarhet pa varje enskild produkt Aven om 1000 exemplar
delar samma GTIN (d.v.s. &r samma artikelmodell) s& bér de — dtminstone i manga
kommande tilldmpningar — férses med unika koder, exempelvis genom GTIN + ett |6pnummer
(serienummer). Detta mojliggér sparbarhet och individdata, sésom specifika
tillverkningsbatchar, unika livscykelhandelser (reparationer, service, atervinning m.m.) och
aven att uppfylla kommande lagkrav pa produktpass.

Digitala produktpass innebar att man kan fa fram information om produktens ursprung,
material, hdllbarhetsprestanda m.m. fér just den saken, inte bara generellt fér modellen. Sa for
att kunna leverera den detaljnivan av information och sparbarhet behéver varje produkt i
praktiken en egen QR-kod eller datamatriskod. (Notera att vissa enklare produkter initialt
kanske hanteras pa GTIN, men trenden gar mot unika id per enhet fér maximal sparbarhet.)
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Om féretaget inte finns kvar men produkten ska fortfarande leva vidare vem ser till att
informationen (doméanen) finns kvar och vem bér ansvaret fér det?

Foretaget ansvarar for att informationen bevaras dven efter nedlaggning, t.ex. via
tredjepartsplattform eller EU:s kommande DPP-register. Datan far inte bara ligga pa en egen
doman. Lésningar fran GS1 och certifierade leverantorer hjalper till att sékra att QR-koderna
fortsatter fungera dven om verksamheten upphor.

Vad gor vi med produkter som vi inte saljer langre?

Reglerna séger att ett produktpass ska folja produkten genom hela dess livscykel. Sa dven
om ni slutar sélja en vara, maste informationen fortsatta vara atkomlig for de produkter som
redan finns ute pa marknaden. Till exempel fér ndgon som kanske képer den second hand
om nagra ar, eller for atervinnare i slutandan. Darfér kommer man behova behalla sina
produktpass aktiva en tid efter att produkten utgatt. Hur lange ar inte helt bestamt — det

kommer nog sta i respektive regel, kanske kopplat till produktens livslangd. Men rakna med
att flera ar efter sista férsaljningen ska datan finnas kvar. (EU nédmner t.o.m. att om ett féretag
gar i konkurs maste en backup av passet finnas hos en tredje part, sa de tar detta pa allvar.)
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“Det Digitala Produktpasset ér inte bara ett nytt krav — det
ar en maojlighet fér svenska féretag att omvandla sin
verksamhet och ta ledningen i den hallbara omstéllningen. Vi
ser detta som en chans att hjélpa vara kunder att inte bara
méta reglerna, utan att verkligen lyfta sin verksamhet genom
Okad transparens, effektivare kommunikation och starkare
engagemang.

Med vért flexibla PIM-system kan féretag enkelt hantera
komplex produktdata, samtidigt som de utnyttjar potentialen
att skapa djupare kundrelationer och differentiera sig pa en
alltmer konkurrensutsatt marknad.

@&
Vi tror att detta dr en mdjlighet att bygga ndgot stérre — en Daniel Gohlin
framtid dér foretag inte bara fdljer regler, utan leder Gung AB
férandringen mot en mer héllbar, transparent och framgangsrik

affdrsmodell. Tillsammans kan vi skapa en vérld dar innovation

och hallbarhet gar hand i hand, och vi pa Gung ér inspirerade
over att driva teknikinnovation som en del av den resan.”

- “DPP handlar inte bara om
lagkrav, det ger mdéjlighet att
bjuda in anvéndare till att
tycka till, lara sig, inspirera
och férbéattra produkter och
erbjudande. Med rétt
instélining blir DPP mer &n ett
maste.”
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gung.

Oka din tillvaxt samtidigt som du blir
enklare att gora affarer med.

Gung ar experter pa B2B med fokus pa att komplettera befintliga
affarssystem. Sedan 2015 har vi jobbat med svenska och
internationella varumarken inom alla branscher fér att digitalisera
och foérbattra deras affarer med var plattform.

Vi tror pa kort startstracka, fokuserade projekt och att i alla lagen
tillfora ett stort kunnande. Vinner goér vi béast tillsammans.

Las mer pa var hemsida:
—  WWW.gUNE.S€

Kontakta oss

Gung AB

Viktor Rydbergsgatan 64
412 81 Goteborg
info@gung.se

LinkedIn ¢ Instagram * Facebook
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https://www.linkedin.com/company/gung-ab/
https://www.instagram.com/gung.ab
https://www.facebook.com/gungab/

